
Verbreitung
TradeTalk - Das Wirtscha�smagazin liegt im deut-
schsprachigen Raum zwischen Berlin und Zürich in 
Grandhotels, Businessclubs, bei internationalen 
Messen sowie bei weiteren Premiumpartnern aus. 
Neben Kanzleien, Privatkliniken und Golfclubs 
zählen hierzu auch angesehene Hochschulen.

Zielgruppe
Die Zielgruppe des Magazins ist ausgesprochen 
hochkarätig – und umfasst ebenso Unternehmer wie 
Politiker, Mediziner, Bankvorstände oder Juristen. 
Neben der Auslage bei unseren renommierten 
Premiumpartnern wird TradeTalk auch an ausge-
wählte VIP-Adressen versendet und liegt bei hoch-
klassigen Messen und Events aus. Damit bietet das 
Wirtscha�smagazin einen gezielten Verteiler ohne 
Streuverluste. Gerne erstellen wir Ihnen ein Angebot 
für eine Premiumpartnerscha�.
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